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L’Agenda 2030 e i relativi 17 Obiettivi di Sviluppo Sostenibile
delle Nazioni Unite chiamano le imprese all’azione
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Acqua pulita e igiene

Energia pulita e accessibile

Lavoro dignitoso e crescita economica
Industria, innovazione e infrastrutture
Ridurre le diseguaglianze

Citta e comunita sostenibili

Consumo e produzione responsabili

Contrastare i cambiamenti climatici

Vita nelle acque

Vita sulla Terraferma

Pace, giustizia e istituzioni solide

Partnership per il raggiungimento degli obiettivi Valutazione non disponibile per mancanza di dati



Soggetti pubblici, privati e societa civile,
stanno riconoscendo la necessita di affrontare
un totale ripensamento del sistema globale di

gestione della produzione.



Dove stiamo andando?
Un quadro del mondo al 2050
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11 50% della produzione

dipendera ancora dai

combustibili fossili

Dove stiamo andando?
Un quadro del mondo al 2050
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Cos’¢ la sostenibilita




La sostenibilita in viticoltura

La sostenibilita non ¢ una prerogativa della
viticoltura biologica, biodinamica o convenzionale.
La sostenibilita abbraccia queste definiziont e va
oltre, attraverso un approccio che, basandost sulla
misurazione delle scelte aziendali, considera BIODYNAMIC
'importanza dell'ambiente, dell'economia e della
societa.
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Il significato della sostenibilita secondo il consumatore italiano

PER LEI, UN VINO E SOSTENIBILE SOPRATTUTTO QUANDO...

47%

MILLEMNHIALS 30%

Rispetta I'ambiente

E' prodotto minimizzando il consumo di 250/
acqua e di energia
Rispetta il patrimonio 249,

culturale /architettonico del territorio BABY BOOMERS 15%

22%

E' biclogico
Posso comprarlo direttamente dal ) 21%
produtiore 12% SUD 14%
L1
Tutela i diritti dei lavoratori 21%
W Risposta multipla
i i i 0
Garantisce lo sviluppo economico e 19% B Prima risposta

sociale dell'azienda produttrice

MNon so cosa sia il vino sostenibile

L}
8%
Target in i la % & superiore alla media del campione

i - - 1
Fonte: Survey Wine Monitor Momisma % calcolate su chi consuma vino

Ottobre 2018



La percezione del consumatore italiano

RISPETTO AL VINO CONVENZIONALE, SECONDO LEl, IL VINO SOSTENIBILE HA...

W Superiore

Rispetto per l'ambiente

Prezzo

Qualita

Caratteristiche organoclettiche

Fente: Survey Wine Monitor Momisma
Ottobre 2018

m Uguale M Inferiore MW Non saprei

80%
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66%

39%

36%

% calcolate su chi consuma vino



Sostenibilita e disponibilita a pagare

Sempre piu consumatori sono disposti a pagare di
piu per prodotti eco-compatibili.

In Italia | consumatori disposti a pagare un premium price per
brand sostenibili sono il 5236, in sensibile crescita dal 44% del

2013 e dal 45% del 2014.

A livello globale il dato sale al 66%, in crescita accelerata di 11
punti percentuali rispetto al 2014. In Europa il dato si attesta al

51% (2014 40%). Apice raggiunto nel Sud Est Asiatico (80%).

_sse. ] Alivello globale, le aziende impegnate nella sostenibilita
e — ambientale e sociale hanno fatto registrare nel 2015 una crescita

. mﬂ del fatturato pari al 4%, a differenza di quelle scoperte su questo
' versante, il cui giro d'affari & incrementato meno dell’1%.

Fonte: Nielsen Global Survey of Corporate Social Responsibility and Sustainability, condotta nel 2015
intervistando 30.000 utenti internet in 60 Paesi, tra cui I'ltalia, per analizzare il comportamento dei consumatori
nei confronti dei temi di responsabilita sociale dei produttori del largo consumo.
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Alcuni programmi di sostenibilita nel mondo

SUSTAINABLE
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L’approccio pubblico alla sostenibilita
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Misurare la sostenibilita:
gli indicatori VIVA




Il progetto VIVA

SOMIH and consuftants from
academia, research centers and SMEs

2 Ommhurs, workshops,
open access courses and webinair (per year)

BO operators and consultants (per year)

Land and Sea 60
i ion with

Emmim!h ral, scientific papers, news, conference
Food and Farestry Policies an]llﬁ {I}E’ H-E'I]]"J

A growing number 5-000 involved in coaching session,
of local projects ~ workshops, conference events and forum

1005n|:iulmudhpust_.
q newsletters, video, books, reports (per year)

(per year)




Comunicare la Sostenibilita
Risultati accessibili al consumatore

Attraverso Smartphon o Tablet si accede all’Etichetta digitale
dove sono disponibili tutti 1 risultati dell’analisi

ACQUA TERRITORIO
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Comunicare la Sostenibilita

Etichetta per il Mercato Internazionale

Attraverso Smartphon o Tablet si accede all’Etichetta digitale
dove sono disponibili tutti 1 risultati dell’analisi

$“St“in06(. ) Etichetta Aziendale
A\A and Culture 4{9
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R 7hg g0 www viticolturasostenidile.org ”

; &~ ARIA carbon Footprint

7\, Lindicatore ARIA esprime il totale delle emissioni di gas ad effetto
== $eIra associate, direttamente e indirettamente, al ciclo di vita

©

Marchesi Antinori
Risultati in corso di validazione da
parte di DNV Business Assurance: R

di una bottiglia di vino da 0,75 I. Questo valore verra espresso
allinterno del cerchio in kg di CO, equivalenti. Il ciclo di vita della
bottiglia comprende quattro grandi fasi: gestione del vigneto;
trasformazione dell'uva in vino e imbottigliamento; distribuzione
delle bottiglie; refrigerazione e smaltimento del vetro. Per tutte le
fasi (denominaterispettivamentevigneto, cantina, distribuzione e
consumo) i valori espressi nel cerchio indich

|a responsabilita sul totale delle emissioni.
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VISTA la Nuova Strategia dell’Unione europea in materia di sviluppo sostenibile adottata dal
Consiglio europeo il 15/16 giugno 2006 che ha individuato ’obiettivo globale a lungo termine dello
Sviluppo Sostenibile, inteso come processo volto a favorire armonicamente la crescita economica,
la coesione sociale e la tutela ambientale, obiettivo confermato dal riesame della Strategia del 2009;

VISTE le Conclusioni del Consiglio dei Ministri Europei dell’ Ambiente del 28 ottobre 2014 nelle
quali si riporta che un’economia pilt verde contribuisce alla prosperita a lungo termine e che ai fini
della futura competitivita e crescita sostenibile, diventa essenziale la transizione verso un’economia
circolare ed efficiente nell’uso delle risorse naturali ¢ dell’energia, ove si producano meno rifiuti e
aumenti la quantita riutilizzata e riciclata degli stessi. -

VISTO I'Accorde di Parigi del dicembre 2015, che individua, tra le azioni che dovranno essere
realizzate dai Paesi industrializzati per la riduzione delle emissioni, la protezione e 'estensione
delle foreste per 1"assorbimento del carbonio, nonché la promozione dell’agricoltura sostenibile:

VISTA la Direttiva 2009/128/CE del 21 ottobre 2009 del Parlamento e del Consiglio che istituisce
un quadro per realizzare un uso sostenibile dei pesticidi riducendone 1 rischi e gli impatti sulla
salute umana e sull’ambiente e promuovendo I'uso della difesa integrata e di approcci o tecniche
alternativi, quali le alternative non chimiche agli agro farmaci;

VISTO il Regolamento (UE) n, 1305/2013 del Parlamento europec e del Consiglio del 17 dicembre
2013 sul sostegno allo sviluppo rurale da parte del Fonde europeo agricolo per lo sviluppe rurale
(FEASR) per la programmazione 2014 — 2020 e che abroga il regolamento (CE) n. 1698/2005 del
Consiglio ed in particolare I'articolo 16 comma 1 lett. b che stabilisce le regole per i regimi di
qualita, compresi i regimi di certificazione delle aziende agricole, dei prodotti agricoli, del cotone e
dei prodotii alimentari, riconosciuti dagli Stati membri;

VISTA la legge 3 febbraio 2011, n. 4 recante disposizioni in materia di etichettatura e di qualita dei
prodotti agroalimentari, ed in particolare I’articolo 2, comma 3, che istituisce il sistema di qualita
nazionale di produzione integrata — SQNPI e il successivo decreto attuativo del Ministero delle
politiche agricole alimentari e forestali 8 maggio 2014, n. 4890;

* &




L’opportunita:
integrare SQNPI e VIVA
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SISTEMA DI QUALITA NAZIONALE
PRODUZIONE INTEGRATA




PROCESS SUSTAINABILITY
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Un cambio di paradigma
CONTEXT SUSTAINABILITY
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PROCESS SUSTAINABILITY

Un cambio di paradigma
CONTEXT SUSTAINABILITY
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